
COMUNICAÇÃO

ONLINE

OFFLINE



O MUNDO PASSA POR UMA 

TRANSFORMAÇÃO DIGITAL 
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MUDOU OS CONSUMIDORES

MUDOU A PROPAGANDA

MUDOU AS AGÊNCIAS 

MUDOU OS VEÍCULOS 



3 Your Company Name Here

“O DIGITAL 

MUDOU A 

FORMA COMO

SE FAZ

PUBLICIDADE” 



ACONTECENDO 
AQUI

Referência na 

transformação do 

mundo da 

publicidade 



INFLUENCIADORES

BRUNA MARQUEZINE

Instagram

34,5 milhões de seguidores

Salário da Globo

200 mil por mês

Valor do Post

200 mil 



INFLUENCIADORES

MARINA RUY BARBOSA

Instagram

32,3 milhões de seguidores

Salário da Globo

200 mil por mês

Valor do Post

150 mil 



INFLUENCIADORES

CAIO CASTRO

Instagram

17 milhões de seguidores

Salário da Globo

80 mil por mês

Valor do Post

50 A 100 mil 



INFLUENCIADORES

EVARISTO COSTA

Instagram

7,4 milhões de seguidores

Salário da Globo

70 mil por mês (saiu em 2017)

Valor do Post

50 A 70 mil 



O QUE ESSES INFLUENCIADORES

TÊM EM COMUM? 

TODOS ELES SE TORNARAM

CONHECIDOS DO 

PÚBLICO POR CAUSA DO 

TRABALHO NA

TELEVISÃO

TODO COMUNICADOR É UM

INFLUENCIADOR
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Para esclarecer 

a população sobre a 

importância da 

Reforma da Previdência,

Bolsonaro recorreu a um “Influenciador” 

bastante conhecido das classes CDE



A INTERNET MUDOU A 

NOSSA RELAÇÃO DE 

CONSUMO, MAS NÃO 

FREOU A EXPANSÃO DOS 

MEIOS ESSENCIAIS DE 

COMUNICAÇÃO COM A 

TELEVISÃO

ENQUANTO HOUVER 

CONSUMO DE MASSA, 

HAVERÁ VEÍCULOS DE 

MASSA COMO

O RÁDIO E A TV

FONTE: ANUÁRIO ABAP/ CENP MEIOS – 1º SEMESTRE DE 2018
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Enter your subhead line here

WHO WE ARE

CONVERGÊNCIA 

DIGITAL 



PESQUISA RECENTE DA PROVOKERS PARA 

GOOGLE E MEIO & MENSAGEM MOSTROU

QUE 87% DOS USUÁRIOS DE INTERNET 

NO BRASIL ASSISTEM TV CONECTADOS 

À WEB. 

.

O LEVANTAMENTO RELACIONOU A 

IMPORTÂNCIA QUE OS DOIS AMBIENTES, 

TV E INTERNET, DESEMPENHAM



O USO DAS REDES SOCIAIS COMO UMA 

EXPERIÊNCIA COMPLEMENTAR À TV 

TROUXERAM UMA NOVA DIMENSÃO PARA 

O CONSUMO DE CONTEÚDO TELEVISIVO!

TV E INTERNET 



RÁDIO E INTERNET 



58% 14% 4%

34,4 milhões de 

pessoas
8,1 milhões de 

pessoas
2,4 milhões de 

pessoas

O RÁDIO EM TODOS OS DEVICES
O meio rádio pode ser consumido em diversos tipos de 
equipamento, tanto pelo AM e FM, quanto em emissoras 
WEB. O consumo do meio rádio é predominante no rádio 
comum: 58% da população escuta o meio nesse device. 



17 Your Company Name Here

Deixou de ser exibido 

na TV mas continua 

um sucesso  de 

público Rádio e 

também no 

youtube

Depois foi parar na 

Televisão

onde foi sucesso de 

audiência por anos

O “Pânico” é um 

programa que nasceu 

no rádio

Programa tem mais 

1,7 milhões  

expectadores só na 

youtube onde também 

faz publicidade



Mas o mundo digital 

também tem outro lado:

SEGURANÇA DIGITAL

AMBIÊNCIA



FALTA DE AUDITORIA EXTERNA

FALTA DE MODERAÇÃO DO CONTEÚDO

VAZAMENTO DE DADOS DOS USUÁRIOS 

















NESSE AMBIENTE DE FALTA DE

MODERAÇÃO DIGITAL, OS 

VEÍCULOS

ESSENCIAIS TEM UM PAPEL 

FUNDAMENTAL COM A 

DEMOCRACIA, 

RESPONSABILIDADE COM A 

VERDADE E UM COMPROMISSO 

COM A SOCIEDADE.



Nesse contexto os veículos essenciais 

promovem campanhas institucionais, alinhadas 

com os propósitos e valores da sociedade no 

contexto de transformação social e política 

pela qual atravessa o Brasil

”



ABRANGÊNCIA ESTADUAL
23 EMISSORAS DE TV

257 EMISSORAS DE RÁDIO

ABRANGÊNCIA ESTADUAL 
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OBRIGADO
Presidente Executivo na Grupo RIC Santa 

Catarina

Presidente da ACAERT

Florianópolis, Santa Catarina, Brasil

Contato e-mail presidencia@acaert.com.br

mailto:presidencia@acaert.com.br

