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MUDOU OS CONSUMIDORES

‘ MUDOU A PROPAGANDA

MUDOU AS AGENCIAS
MUDOU 0S VEICULOS
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“O DIGITAL
MUDOU A
FORMA COMO
SE FAZ
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Meus dados estao seguros na internet? SPR conquista o Senar-RS
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INFLUENCIADORES
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BRUNA MARQUEZINE

Instagram
34,5 milhGes de seguidores

Salario da Globo
200 mil por més

Valor do Post
200 mil



INFLUENCIADORES

MARINA RUY BARBOSA

Instagram
32,3 milhGes de seguidores

Salario da Globo
200 mil por més

Valor do Post
150 mil



INFLUENCIADORES

CAIO CASTRO

Instagram
17 milhGes de seguidores

Salario da Globo
80 mil por més

Valor do Post
50 A 100 mil



INFLUENCIADORES

EVARISTO COSTA

Instagram
7,4 milhdes de seguidores

Salario da Globo
70 mil por més (saiu em 2017)

Valor do Post
50A 70 mil




O QUE ESSES INFLUENCIADORES
TEM EM COMUM?

TODOS ELES SE TORNARAM

CONHECIDOS po

(;

F ' PUBLICO POR CAUSA DO
TRABALHO NA

TELEVISAO

TODO COMUNICADOR E UM

INFLUENCIADOR




Para esclarecer ‘

a populacao sobre a ‘
Importancia da

Reforma da Previdéncia,
Bolsonaro recorreu a um Ianuenmador
bastante conhecido das classes CDE

o



A INTERNET MUDOU A
NOSSA RELACAO DE
CONSUMO, MAS NAO
FREOU A EXPANSAO DOS
MEIOS ESSENCIAIS DE
COMUNICACAO COM A
TELEVISAO

ENQUANTO HOUVER
CONSUMO DE MASSA,
HAVERA VEICULOS DE
MASSA COMO
O RADIOEA TV

FONTE: ANUARIO ABAP/ CENP MEIOS — 12 SEMESTRE DE 2018
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As dores de crescimento do
mercado de influenciadores

PESQUISA RECENTE DA PROVOKERS PARA
GOOGLE E [l & Wzfsit)] MOSTROU

QUE 87% DOS USUARIOS DE INTERNET
NO BRASIL ASSISTEM TV CONECTADOS

A WEB.

O LEVANTAMENTO RELACIONOU A
IMPORTANCIA QUE OS DOIS AMBIENTES,
TV E INTERNET, DESEMPENHAM




TV EINTERNET

Tempeo médio de consumo domiciliar de TV - 1° semestre de 2018

ATS: 1° semestre de cada ano
09:36:00

S O USO DAS REDES SOCIAIS COMO UMA

E:E EXPERIENCIA COMPLEMENTAR A TV

08:38:24 TROUXERAM UMA NOVA DIMENSAO PARA
08:24:00 )

08:00:36 xws O CONSUMO DE CONTEUDO TELEVISIVO!
07:55:12

07.40:48

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Fonte: Audiéncia Domiciliar (Total Ligados Especial) |
Aré 2013: @ mercados, 2014 em diante: 15 mercados. | considera jan—jun de cada ano



RADIO E INTERNET

23%

dos ouvintes de radio
escutam o meio e
usam a internet ao
mesmo tempo.
00000




O RADIO EM TODOS OS DEVICES

O meio radio pode ser consumido em diversos tipos de
equipamento, tanto pelo AM e FM, quanto em emissoras
WEB. O consumo do meio radio é predominante no radio
comum: 58% da populag¢ao escuta o meio nesse device.

58% 14% 4%
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34,4 milhdes de 8,1 milhdes de 2.4 milhdes de

pessoas pessoas pessoas
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TWITTER | @BBLESPORTS

ASHNEWS

O “Panico” é um Depois foi parar na Deixou de ser exibido
programa que nasceu Televisao na TV mas continua
no radio onde foi sucesso de um sucesso de
audiéncia por anos publico Radio e
também no

youtube




Mas o mundo digital

também tem outro lado:
SEGURANCA DIGITAL
AMBIENCIA
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O Facebook informou que o Fa-
cebook bateu a marca de 8 bilhoes
de visualizacoes de videos por dia
no Facebook. O trabalho de coleta e
de conferéncia desses nimeros foi
integralmente feito pelo Facebook e
nao envolveu outra instituicao além
do proprio Facebook.

y A forma de contagem de visua-
 lizacoes adotada pelo Facebook foi | ]
 desenvolvida pelo Facebook e é uti- | BRAZAVANUSI L UIER RS LU LR

lizada somente pelo Facebook, nao
podendo ser comparada com dados

J de qualquer outro site que nao seja

o Facebook.
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FALTA DE AUDITORIA EXTERNA

i FALTA DE MODERACAO DO CONTEUDO




A XP INVESTIMENTOS
REALIZOU UMA PESQUISA
EFEZ ASEGUINTE PERGUNTA

NA SUA OPINIAO,
AS NOTICIAS

A0S ENTREVISTADOS:
VEICULADAS NOS MEIOS
- DE COMUNICAGAO
N Q A SEGUIR SAOQ,
N NA SUA MAIORIA,
2 VERDADEIRAS
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RADIO

64%

19% 17%

Verdadeiras Falsas NS/NR

AGENTE AUTONOMO
(e DE INVESTIMENTOS
i




TELEVISAO

61%

28%

1%

Verdadeiras Falsas NS/NR

AGENTE AUTONOMO
(e DE INVESTIMENTOS
=




INSTAGRAM

55%

28%
17%

Verdadeiras Falsas NS/NR

AGENTE AUTONOMO
(o DE INVESTIMENTOS




TWITTER

52%

32%

16%

Verdadeiras Falsas NS/NR

AGENTE AUTONOMO
(o DE INVESTIMENTOS
o




WHATSAPP

12%

12% 167%

Verdadeiras

NS/NR

AGENTE AUTONOMO
(e DE INVESTIMENTOS
e




FACEBOOK

70%

19%

1%

Verdadeiras Falsas NS/NR

AGENTE AUTONOMO
(e DE INVESTIMENTOS
=0
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NESSE AMBIENTE DE FALTADE

~ L3 - =) — R "‘- .
MODERACAO DIGITAL, OS _— — _ hEN , .
VEICULOS 1 . LA Ve

ESSENCIAIS TEM UM PAPEL
FUNDAMENTAL COM A
DEMOCRACIA,
RESPONSABILIDADE COM A
VERDADE E UM COMPROMISSO
COM A SOCIEDADE.




llNesse contexto os veiculos essenciais

promovem campanhas institucionais, alinhadas
com o0s propositos e valores da sociedade no
contexto de transformacao social e politica
pela qual atravessa o Brasil ,’




(k\amggeﬂ‘ VEICULOS
S ESSENCIAIS
COMPROMISSO
COM A VERDADE
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SEJA 0 ViZiNHO (e
- 1
VM mARIA Respeitar as pessoas ndo ¢ apenas &izer 'bom gie”. € saber se colocar no
” ligar do cutro e agir da mesma maneing gue vood gastar ks Que agrssem
comM vk 05 DONK AXeMEIcs INSRINAM Lokt 20 NORSO Aol & fazer a Cosa
DE m cmo vm“u certa £ e oynm que a gente muds a nosa sociedade pars melhore

E=ze ¢ 0 Jevto Cotarnerse o jeito certo de fazer 35 colsos.

JEITD CATARINENSE
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Vo & Sy Mt

VOoR acha que a sua cldade deverna ter menos 10 nas ruas? Mals respeito aos
pedestres’ Um trdngto mais arganizada® A rmadanca da sociedade comeca com as
achen oo Cada cidadida D o exsemnpio, MOSLe qQue wook valoriza © GQue & cana Pas
despertar o corsciencia caktive 3 gente precsy de bons eeermpios individuais

£330 ¢ 0 Jeito Catorinense: O jeito corto de fazer o3 colas

JEITD CATARINENSE

0 &1T8 CED DF MAITR AS COIYAS

PRATIOUE. INCENTIVE
SEJA VOCE 0 EXEMPLO.




- ert
SEJA O MOTORISTA QUE VOCE e

E | i u ru l M m wm Respeitar as lels de rénsito. os pedestres € 05 Qutras Motarstas ¢ uma forma de

pramaver uma vida meinor 0ar todos Sey gertil 22 bem para 0 outro ¢ tambdm

g 2ars vors. D6 @ anamaio. NS GuUe A NG MASAS SLA00 NAS prALCAMOs O Jeln
) Catarinense o joita certo de fozes a3 conas

JEITO CATARINENSE

D A0 CERID Di GATER AS CHTAS

PRATIOUE. INCENTIVE
SEJA VOCE 0 EXEMPLO.




SEJA A PESSOA COM QUEM (aczert

Tratar Deem a5 POSSCAs Of INiMAaE ¢ O Med nbtiame Sor gentil ro ringito. ro

~
VOCE GOSTARIA DE CONVIVER  coomivioro s o sommmrcads el st o s e s
portadores de necessdades especials E nos pagquenos gestas de cada um que a

bl Nossa sociedade pode ¢ 1oemar um lugar melhor para todos E 50 pode comecar
EM S&£DADE £or voCk DN O xampio @ mMasire fra 1040 Munde © Qué ¢ & Jaite Catlannense: o

[0 ORIO e FA201 H5 LOBS

JEITD CATARINENSE

0 RITO CERTD BF PAITR AS COIFAR







OBRIGADO

Marcello Corréa Pefrelll
Presidente Executivo na Grupo RIC Santa

Catarina
Presidente da ACAERT

Floriandpolis, Santa Catarina, Brasil

Contato e-mail presidencia@acaert.com.br
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