Revista Midia Exterior

NIVEL DE EMPREGO NOS VEICULOS Revisa g0

Internet
Os veiculos de comunicacdo catarinenses 0,9%
contribuem com numero significativo de
empregos diretos em Santa Catarina: em TV Aberta
dezembro de 2014, mantinham cerca de 16,3%
9,2 mil funcionarios.

féorum da

industria da

comunicacao
Jornal catarinense
38,8%
I 3.578 funciondrios I 600 funcionarios

TV Fechada

I 2.892 funcionarios I 263 funcionarios 3,3%
I 1.504 funcionarios I 81 funcionarios

I 302 funciondrios

MERCADO DA

Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2014. Base: 775 veiculos (universo).

NIVEL DE EMPREGO NOS VEICULOS POR REGIAO

I 2172 funcionarios I 1.353 funcionarios

I 2.323 funciondrios I 1.011 funciondrios

I 1.757 funciondrios I 604 funcionarios
TOTAL: 9,2 MIL FUNCIONARIOS
As regides Oeste e da Grande Floriandpolis

530 as que empregam maior numero de
funcionarios nos veiculos de comunicacao de
Santa Catarina.

Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2014. Base: 775 veiculos (universo).

UM AGRADECIMENTO ESPECIAL A TODOS 0S VEICULOS DE COMUNICACAO
QUE CONTRIBUIRAM PARA A REALIZAGAO DESTA PESQUISA.

Entidades que compdem o Férum da Industria da Comunicacao Catarinense: Realizacdo:
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MERCADO DA VE|CU|_AC[\0 PUBLICITARIA ORIGEM DOS ANUNCIANTES I Nacionals | estaouas | Locs

100

EM SANTA CATARINA, EM 2014 Anunciantes catarinenses, locais (da regido de cada w©

veiculo) e estaduais (de SC, mas nao da regido do
veiculo) sdo responsaveis por cerca de 2/3 (67%) do

. - L . 60
faturamento com veiculacdo publicitaria no estado,

Esta pesquisa, realizada pelo Instituto MAPA, levanta o volume de faturamento com VEICULACAO

PUBLICITARIA, junto aos veiculos de comunicacdo dos meios: Televisdo (aberta e fechada), Radio, Jornal, ’ Y e
Revista, Midia Exterior e Internet, sediados em Santa Catarina. No décimo primeiro ano consecutivo de sua cabendo o outro 1/3 aos anunciantes nacionats, que 40
realizacdo, esta edicdo 2015 cobre os dados de 2014. Dentro de um total estimado de 775 veiculos, tém importancia ainda maior no meio Televisdo.

responderam a pesquisa 265 veiculos que, juntos, representam 81% do faturamento estimado para o total. Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2014. Base: 265 veiculos.
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TOTAL TV Radio Jornal Midi@  pevista Internet
Exterior

VALOR DA VEICULAGAO PUBLICITARIAEMSANTACATARINA

Os veiculos de comunigacjéo catarinenses ORIGEM DA CONTRATACAO DA VEICULACAO 0
alcancaram R$ 1,194 bilhdo de faturamento com _ o ) o
veiculacdo publicitaria em 2014, segundo Revista TV Fechada As agéncias de propgganda sdo responsaveis
estimativas do Instituto MAPA, calculadas a partir Midia Exterior : por cerca de 3/4 (72%) das negociacbes de
dos 265 veiculos respondentes. O meio televisao S4% veiculacdo publicitaria. Esta via de 60
detém a maior fatia desse mercado. Rédio AM contratz_acao tem_ |[nportanC|a preponderante
8,6% nos meios Televisdo e Internet. 40
TV Jornal
R$ 671,8 milhdes R$ 218,4 milhdes 20
TV Aberta Jornais Didrios Rédio FM VIA VIA DIRETO DOS
R$ 654,4 milhdes R$ 171,3 milhGes 9.4% REPRESENTANTES AGENCIAS | ANUNCIANTES
TV Fechada Jornais Outras Periodicidades . idi .
R$ 17,4 milhdes I R$ 47,1 milhdes 15-\‘{ é&erta Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2014, Base: 265 veiculos. TOTAL v Radio Jornal E)P(’ltléi;s)r Revista Internet
Réadio Revista ; ,
B mises | R i Jois Qutras
Radio AM I Midia Exterior 40% 00 AN 000
R$102,3 milhdes R$ 64,4 milhdes
Réadio FM Internet ~ -
R$ 112,2 milhdes R$ 9,4 milhdes Jornais Diarios PRODUCAO DO MATERIAL DE VEICULACAO
. ~ o 14,3% _ _ 100
Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2014. Base: 775 veiculos. MaIS de 80% dO faturamento C0m Ve|CU|aCéO
55 publicitaria, no conjunto dos meios, provém 80
1,194 bilhdao em 2014 " EXPECTATIVAS PARA 2015 delm?tensl entregue Jqurodumflo aos “
(valores em reais) : . . _ veiculos. Porém, especificamente nos meios
g)gn;(;rc;g: ;;CT%it?eocté”r::a;?ccao?Oreeliic;g ‘3%215' em Radio, Revista e Midia Exterior, predomina a 10
= ¢do, . veiculacdo com material produzido pelo
. previsao de aumento do faturamento proveniente de proprio veiculo
" veiculacdo publicitaria, em relacdo a 2014. ' 20
EII}EEgﬁILNA?}\BOP%% I‘_,Iéll-'?ARRII)AA || AuMENTO DO FATURAMENTO | REDUCAO DO FATURAMENTO I ENTREGUE PRODUZIDO I PRODUZIDO PELO 0
1 _ ) PELO CLIENTE PROPRIO VEICULO - Midia :
| I SEM PREVISAO I FATURAMENTO ESTAVEL TOTAL TV Radio Jornal Extlerlior Revista  Internet
Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2014. Base: 265 veiculos.
Sem Faturamento
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2,6% 70
wer Aumento do Setor publico Iniciativa privada
—————— Faturamento SEGMENTO DOS ANUNCIANTES o 90% .

1000 89,5%

Reducdo do
Faturamento

A iniciativa privada respondeu por 90% do

800

g 14% volume investido em veiculacdo publicitdria
2 600 1,074 1183 1194 em Santa Catarina, em 2014.
= BILHAO BILHAO BILHAO
E .

400 | NicIATIVA PRIVADA | SETORPUBLICO

200 Fonte: Instituto MAPA/Exercicio 2014. Base: 265 veiculos.

Fonte: Instituto MAPA/Exercicio
0 2014. Base: 265 veiculos.
Valores em Reais % DE VEICULOS QUE PREVEEM SETOR PUBLICO ENGLOBA PREFEITURAS, GOVERNO ESTADUAL, GOVERNO

Fonte: Instituto MAPA CADA SITUACAO FEDERAL E TODOS OS DEMAIS ORGAOS E EMPRESAS PUBLICOS.



